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Belgium

Belgium teriilete harmada, lakosainak szama azonos hazankéval; gazdasagi mutatéi alapjan
az EU legfejlettebb orszagainak csoportjdba tartozik. 2004-ben a belga gazdasag nagyobb
fejlodést ért el, mint a megel6z6 harom évben Osszesen; a GDP 2,7%-kal nétt, ami az EU
atlagat is meghalad¢ érték. A munkanélkiiliség szintje altalaban az euro-zona atlaganak felel
meg, vagy anndl alacsonyabb. Belgium és Magyarorszag gazdasagi kapcsolata a megel6z6
két év hullamvolgye utan tavaly novekedésnek indult, a KSH adatai szerinti a 2004. évi
Osszforgalom (1.995,0 M €) az eddigi legmagasabb szintet jelenti, exportunk az eléz6 évhez
viszonyitva 16,9%-kal nétt.

Belgium nemcsak politikailag és gazdasagilag, hanem a turizmus teriiletén is egyre
meghatarozobb szerepet jatszik Europaban. A belgak kilfoldi utazasai' és udiilései’ az
eurdpai kiutazasok és tUdiilések 4%-at tették ki 2004-ben, ezzel mindkét kategoéridban a 6.
legjelentdsebb eurédpai kiildoorszag. A belgak legkedveltebb desztinacidja, mind a kiilfoldi
utazasok, mind a kiilfoldi tdiilések alapjan Nyugat-Europa®. A kiilfoldi utazasok legfébb
célorszagai Franciaorszdg (31%), Spanyolorszag (14%) ¢és Németorszag (35%),
Magyarorszag a ranglista 20. helyén szerepel 1%-kal. Az tidiilések kedvelt desztinacioi is
ezek az orszagok, hazdnk ebben az Osszehasonlitdsban is a 20. helyen all, 1%-os

részesedéssel.

: Legalabb egyéjszakas tartézkodassal jaro, nem munkavégzési vagy tanulasi céllal torténd kiilfoldi utazasok (IPK).
2 Szabadidds célu kiilfoldi utazas (IPK).
3 Nyugat-Eurépa: Nagy-Britannia, Franciaorszag, frorszag, Lichtenstein, Luxemburg, Monaco, Hollandia (IPK).
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A belgak utazasainak és iidiiléseinek szama Magyarorszagra és versenytars orszagainkba

1996 2003 2004 2004/1996 2004/1996
kiilfoldi i i kiilfoldi i i kiilfoldi i X kiilfoldi A i kiilfoldi i i kiilfoldi i X valtozas, valtozas,
utazas részesedés tdilés részesedés utazas részesedés udilés részesedés utazas részesedés udiilés részesedés kilfoldi kuilfoldi
(ezer) (ezer) (ezer) (ezer) (ezer) (ezer) utazés Udilés

Ausztria 615 6,6% 517 6,6% 561 4,4% 506 4,6% 584 4.5% 523 47% -5% +1%
Csehorszag 64 0,7% 64 0,8% 81 0,6% 71 0,6% 98 0,8% 84 0,8% +53% +31%
Horvatorszag* 17 0,2% 9 0,1% 68 0,5% 68 0,6% 84 0,6% 62 0,6% +394% +589%
Lengyelorszag | 98 1,0% 86 1,1% 85 0,7% 57 0,5% 94 0,7% 67 0,6% -4% -22%
Magyarorszag 31 0,3% 31 0,4% 66 0,5% 55 0,5% 75 0,6% 56 0,5% +142% +81%
Roménia 47 0,5% 47 0,6% 20 0,2% 20 0,2% 23 0,2% 21 0,2% -51% -55%
Szlovakia 44 0,4% 39 0,1% 12 0,1% 12 0,1% 14 0,1% 14 0,1% -68% -64%
Szlovénias 43 0,5% 35 0,4% 24 0,2% 7 0,1% 27 0,2% 17 0,2% -37% -51%

Forras: IPK

A belga lakossag kiilfoldi iidiiléseinek szama az IPK adatai szerint 2002-ig novekedett,
majd stagnalas kovetkezett be. Ha a kelet-eurépai régiéba® torténé belga utazasokat
nézziik, megallapithatd, hogy az 1996-os 5%-os részesedés 2003-ig folyamatosan csokkent,
amikorra is mar csak a 2%-os értéket érte el, majd 2004-ben fellendiilés volt tapasztalhato,
amikorra 1 szdzalékponttal 3%-ra ndtt régionk részesedése a belga kiutazo forgalombol.
Ekozben, a magyarorszagi utazasok szamanak dinamikus novekedésével — 1996 és 2004
kozott - hazank részaranya 0,3%-rd6l 0,6%-ra nétt.

Az 1990-es évek kozepén Magyarorszagon mind a belga latogatdszdm, mind a
kereskedelmi szallashelyek ¢és a szallodak vendégéjszaka szama messze meghaladta a
100.000-et. Ezek az értékek 1999-ig folyamatosan csokkentek, 2000-t6l azonban lassi
novekedés volt megfigyelhetd, ami felgyorsulva 2004-ben is folytatodott. A 2004-es évben az
el6z6 évhez képest mind a kereskedelmi széllashelyek (+19%) és a szallodak (+25%)
vendégszama, mind a kereskedelmi szallashelyek (+10%) ¢és a szallodak (+23%)
vendégéjszaka szama ndvekedést mutatott a belga vendégek tekintetében. A kedvezd
tendenciak 2005-ben is folytatédnak, mivel 2005. els6 félévében mind a belga latogatdoszam
(+13,1%), mind a kereskedelmi szallashelyek vendég (+3,5%) és vendégéjszaka (+0,6%)
szama novekedett, akarcsak a szalloddknal, ahol a vendégek szdma 4,8%-kal, a

vendégéjszakak szama pedig 0,6%-kal nétt.

* Az elsé adatgyiijtés Horvatorszagban 1997-ben volt, az 1996-o0s évnél igy ezeket az adatokat hasznaltuk fel.
3 Azelsé adatgytijtés Szlovénidban 1997-ben volt, az 1996-os évnél igy ezeket az adatokat hasznaltuk fel.

6 Kelet-Eurépa: Balti allamok, Bosznia-Hercegovina, Bulgaria, volt Szovjetunié utédallamai, Csehorszag, Lengyelorszag, Magyarorszag,
Szerbia és Montenegro, Romania, Szlovakia




A belga vendégforgalom valtozasa Magyarorszagon és a vilagban
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—a&— A belgék kiilfoldi tdiléseinek szama 6sszesen (IPK) (jobboldali tengely)

2004-ben a kereskedelmi szallashelyeken és a szallodakban regisztralt vendégéjszakak
alapjan Belgium hazank 17. legfontosabb kiildéorszaga volt. A kereskedelmi szallashelyek
kiilfoldi vendégéjszakainak 1,4%-at, a szallodak kiilfoldi vendégéjszakainak 1,5%-at adja a
belga vendégforgalom, amely 1996 ota nem valtozott jelentésen. A gydgyszallodakban
eltoltott tobb mint 8 ezer vendégéjszakdval a 21. legjelentésebb gydgyturisztikai
kiildépiacunk Belgium, a belga forgalom a gydgyszallokban eltoltott kiilfoldi vendégéjszakak
0,5%-at adja.

A kereskedelmi szallashelyek vendégéjszaka szama alapjan elmondhatd, hogy a
belgak a szallodakat perferaljak (73%). A legnépszeriibb régiok a Budapest-Kozép-
Dunavidék (57%), és a Balaton (21%), a hét tovabbi régid részardnya minddssze 22%-ot tett
ki. 2004-ben a belga turistdk a nyari idészakot preferaltak, a kereskedelmi szallashelyeken a
belga vendégéjszakak 65%-at két nyari hdnapban, juliusban €s augusztusban regisztraltak. A
belgak atlagos tartézkodasi ideje 2004-ben 3,1 nap volt, amely kissé marad el a kiilfoldiek

atlagos tartozkodasi idejétol.

A WES (Recherche et Conseil Touristiques) belga kutatdintézet 2001-ben a Magyar Turizmus
Rt. megrendelésére orszagtanulmanyt készitett Belgiumrdl, amelybdl kideriil, hogy azok a
csaladok, ahol a legkisebb gyerek 6-17 éves, a felsobb tarsadalmi rétegek, illetve bizonyos
szakmak  képviseléi  (vezetd  pozicidban  dolgozok, tandrok, vallalkozok  és
szabadfoglalkozasuak) utaznak az atlagosnal gyakrabban. Az életkor tekintetében

Belgiumban is megfigyelhetd, hogy az iddsebb korosztalyok képviseldi kevesebbet utaznak.




A teriileti megoszlast vizsgalva a briisszeliek utaznak leggyakrabban, és a flamandok
azok, akik jellemzden tobb iidiilésen vesznek részt évente. Kiilfoldi utazdsoknal a gépkocsi a
6 kozlekedési eszkoz, de egyre novekszik a repiilégép szerepe.

Az egyes desztinaciok esetében a tavolsadg fiiggvényében valtozik a kozlekedési
eszkozok megoszlasa. A szomszédos orszagokba tett utazasaihoz az {idiilok legalabb 80%-a
gépkocsijat veszi igénybe. Tavoli desztinaciok esetében a repililégépek hasznalata gyakoribb.
Az autobuszos korutazasok ardnya a nagy-britanniai, kelet-eurépai és olaszorszagi
tidiiléseknél jelentds. Magyarorszagra legtobben sajat gépkocsijukkal érkeznek, a repiildgép
¢és az autobusz egyarant 20% koriili részesedéssel jellemezheto.

A belgak utazasaik felét maguk szervezték, leggyakrabban a teljes utazast (szallas és
kozlekedés) vagy csak a szallast foglaltdk le. A belgak 60%-a nem t4jékozodik utazasa el6tt,
akik igen, azok jellemzden utikdnyvbdl gylijtik az informacidkat. Az udildk 10%-a
tajékozodik kifejezetten idegenforgalmi folyoiratokbol, ennél kisebb a hirdetések, cikkek és
riportok jelentésége. Akik tajékozodnak, altalaban tobb informaciéforrast’ is hasznalnak.
Magyarorszadg esetében az utikonyvek domindlnak (53,2%), ezt kovetik a televizio- és
radidadasok (14,9%) valamint a turisztikai magazinok (11,2%). 2000-ben a hazankat
felkeresok 40%-a nem hasznalt informacidforrast utazasa elott.

A belgdk szdmara utazédsaik sordn a pihenés, séta (28,8%), a csaladdal, gyerekekkel
valo egyiittlét (18,6%), a kellemes 1d6toltés, kényelem (11,5%), az aktiv pihenés, sportolas
(10,5%), a kultara (10,4%) és a szorakozas (8,7%) elsodleges szempont. A kultura iranti
érdeklodés a kelet-europai és a tavoli utazasok legjellemzébb vondsa. Magyarorszag
vonatkozasaban a f6 motivaciok a kultira, szorakozas, a csaladdal valé egyiittlét,

valamint a pihenés.

Tovabbi informéacio:

Magyar Turizmus Rt., Piac- és Termékelemzési Iroda
1012 Budapest, Vérmezo ut 4.

telefon: 06-1/488 8710

fax: 06-1/488 8711

e-mail: kutatas@itthon.hu

honlap: www.itthon.hu

7 A kutatis az internet szerepére nem tért ki, az azota eltelt idében azonban az interneten torténd
informaciokeresés vélhetden a belga lakossag korében is altalanossa valt. A belgak internettel valo ellatottsaga a
vilag és Europa atlagat is meghaladja. Belgiumban a World Stats adatai szerint 2004-ben a lakossag 37%-a
rendelkezett internet hozzaférhetdséggel.



